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RACiOcíNIO BÁSICO
A busca pela justiça se faz presente desde o início da história do país. O Poder Judiciário do
Estado da Bahia é o Tribunal mais antigo das Américas. Instalado em 1609 com o nome de
Tribunal de Relação do Estado do Brasil, também chamado de Relação da Bahia, a função
do órgão era atuar de forma colegiada para diminuir os poderes dos ouvidores do Brasil.
A denominação de Tribunal de Justiça do Estado da Bahia foi adquirida somente com a
Constituição Federal de 1946 ..
A missão do Poder Judiciário do Estado da Bahia está diretamente relacionada a assegurar
o acesso à Justiça, resolver e prevenir conflitos sociais, preocupando-se sempre com o
respeito à ordem juridica alicerçada na Constituição Federal. Os juristas Ruy Barbosa,
Teixeira de Freitas e Orlando Gomes foram fundamentais para a história, uma vez que
foram condizentes com a missão do Poder Judiciário do Estado da Bahia. Assim, visando
salvaguardar a efetividade da prestação jurisdicional, a garantia do Estado de Direito e da
Cidadania, este Poder Judiciário tem como valores a acessibilidade, agilidade, celeridade,
eficiência, ética, probidade, independência, modernidade, transparência e responsabilidade
socioambiental.
O Tribunal de Justiça do Estado representa o Poder Judiciário no âmbito estadual, e também
é chamado de "Justiça Comum". Aele compete julgar processos que versem sobre direitos
dos cidadãos nas áreas cível, criminal e tributária, quando ocorrer lesão ou ameaça a
direito, ou seja, a sua função é julgar a partir de um caso concreto, resultante de um conflito
de interesses apresentado pela sociedade (individual ou coletivo).
Sua competência está restrita ao Estado da Bahia, pois os outros Estados possuem
seus respectivos Tribunais de Justiça. O Tribunal de Justiça integra o Sistema de Justiça
e Segurança Pública, mas não tem poder de iniciativa para julgamento, devendo ser
provocado pelas pessoas, pelo Ministério Público ou pela autoridade policial, através de
procedimentos judiciais. É a este órgão que estão vinculadas as Varas Criminais, onde
tramitam os processos que envolvem pessoas que praticam tráfico de drogas, e os Juizados
Especiais Criminais, aos quais compete julgar as ações envolvendo pessoas que usam
drogas.
Nesse sentido, em razão do caráter de prestador de serviços à comunidade, torna-se
imprescindível ao Tribunal garantir a divulgação das suas ações e atividades, através dos
principais meios de comunicação, com o objetivo de informar e orientar os jurisdicionados,
assim como forma de prestação de contas à sociedade, criando um canal direto de
comunicação entre o PJBA e os cidadãos.
O Ranking da Transparência, instituido pela Resolução CNJ nO260/2018, é realizado
anualmente e tem como objetivo estimular os órgãos a disponibilizarem suas informações
de modo mais claro e padronizado à sociedade e, assim, facilitar o acesso aos dados dos
conselhos e tribunais.
O Poder Judiciário da Bahia garante a todo cidadão o direito de acesso à informação através
do Portal da Transparência. Nesse espaço, de forma simples e objetiva, é possível encontrar
as informações referentes à gestão administrativa e financeira dos órgãos administrativos,
inclusive os serviços auxiliares, e judiciais do Tribunal de Justiça da Bahia.
Dessa forma, partindo do pressuposto de que as pessoas não conhecem as formas
de acesso às informações disponibilizadas pelo TJBA, o primeiro passo é apresentar a
possibilidade de consulta fácil e simples das informações disponibilizadas. A partir disso,
posicionar o TJBA como um órgão transparente, em benefício do cidadão.
Para este plano, no que se refere à comunicação, entende-se que ela deve solucionar o
seguinte problema exposto no briefing: elaborar uma campanha publicitária institucional
que evidencie para a população a conquista do primeiro lugar no Prêmio da Transparência
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do Conselho Nacional de Justiça em 2022, evidenciando a transparência como atributo
fundamental para um bom serviço à população. A campanha irá mesclar atributos e informar
a população sobre a importância e os benefícios dessa conquista para a sociedade e para
o Estado. O plano de comunicação proposto visa atingir o objetivo de garantir à sociedade
o pleno acesso à informação. Além destes, o plano busca atingir os objetivos específicos
de informar à população a conquista do primeiro lugar no Prêmio da Transparência do
Conselho Nacional de Justiça em 2022, evidenciando os benefícios que esta conquista traz
ao cidadão, como a obtenção de informações de forma clara, concisa e padronizada acerca
dos dados de gestão do Tribunal de Justiça do Estado da Bahia.
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ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
Premissas
Desde 2003, todos os anos, o Prêmio da Transparência do Conselho Nacional de Justiça
é dedicado a pessoas ou entidades que se destacaram na causa da transparência ou
fiscalização na gestão administrativa patrimonial ou dos recursos públicos no Brasil.
Após apreciação dos recursos, o resultado final do Ranking da Transparência do Conselho
Nacional de Justiça, o Poder Judiciário da Bahia (PJBA) atendeu a 100% dos itens avaliados,
ocupando a 1" colocação entre os tribunais mais transparentes do Brasil em 2022. Este
foi o melhor percentual já alcançado pelo PJBA na série histórica do Prêmio, que iniciou
em 2018. O resultado é fruto do trabalho da atual gestão, que integrou as diversas áreas
técnicas, as quais têm priorizado o tratamento dos dados e sua disponibilização de forma
mais transparente, com vistas a garantir à sociedade o pleno acesso à informação.
Dessa forma, vale ressaltar que para a conquista do prêmio e consolidação do Tribunal
de Justiça da Bahia como o 1° colocado entre os tribunais mais transparentes do Brasil, a
atual gestão fez o trabalho de integração entre as áreas técnicas, colocando o tratamento
dos dados como prioridade, além de ter como foco a garantia de que esses dados serão
disponibilizados de forma clara e objetiva para a população.
Apesar dos avanços no trabalho realizado pela atual gestão do Tribunal de Justiça, a
população não consegue ver o que foi preciso fazer para ganhar esse prêmio, a população
não consegue reconhecer que as informações disponibilizadas de forma clara e objetiva
colocam o Poder Judiciário como uma força próxima, atuante e transparente.
Dessa forma, os valores já estabelecidos pelo TJBA, como acessibilidade, agilidade,
celeridade, eficiência, ética, modernidade e transparência, são legitimados e reafirmados
com o 1° lugar no Ranking da Transparência.
Apresentação e defesa do conceito e partido temático
Para dar início à parte de criação da campanha solicitada pelo Tribunal de Justiça da Bahia,
acreditamos ser fundamental, antes de mais nada, compreender de forma mais ampla o
cliente e o impacto de seu trabalho perante toda a sociedade.
A Constituição Federal de 1988, norma fundamental e suprema do Estado Brasileiro, prevê,
no artigo 2°, a existência dos poderes Legislativo, Executivo e Judiciário, independentes e
harmônicos entre si. A função do Poder Judiciário é garantir os direitos individuais, coletivos
e sociais e resolver conflitos entre cidadãos, entidades e Estado. Para isso, tem autonomia
administrativa e financeira garantidas pela Constituição Federal.
O Brasil adota o sistema de unicidade jurisdicional, no qual apenas o Poder Judiciário
pode, em caráter definitivo, interpretar e aplicar a lei em cada caso concreto, com o objetivo
de garantir o direito das pessoas e promover a justiça. A atuação do Judiciário se dá,
exclusivamente, em casos concretos de conflitos de interesses trazidos à sua apreciação,
sendo que o Judiciário não pode tentar resolver conflitos sem que seja previamente
provocado pelos interessados.
Ocorre que, como é de sua própria índole, é necessário que as ínformações disponibilizadas
pelo PJBAestejam organizadas de forma clara e objetiva, dessa forma o principal objetivo do
Portal da Transparência é ser uma ferramenta que permita ao cidadão conhecer, questionar
e atuar, também, como fiscal da aplicação de recursos públicos.
Por isso tudo, acreditamos ser necessário elaborar um conceito que não apenas apresente
a conquista do Prêmio da Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022, mas
também, e principalmente, que demonstre que esta conquista tem um impacto direto na
vida do cidadão.
Traduzindo isso em um conceito publicitário, chegamos ao seguinte: l'
"Poder Judiciário do Estado da Bahia. Nosso maior prêmio é ser transparente pra VOCê.'~ I,. ~
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o conceito traz uma linguagem simples e cotidiana para o fácil entendimento e
memorabilidade, traduzindo a ideia de que a conquista desse prêmio tem impacto direto
nas ações do TJBA, que refletem na população. Quando falamos em "nosso maior prêmio
é ser transparente pra você", valorizamos o fato da conquista do TJBA estar diretamente
relacionado a uma melhor atuação para a população. Aplicando este conceito em peças,
trata-se de mostrar essa relação direta que existe entre essa conquista e os benefícios para
a sociedade, que parecem não estar diretamente relacionados.
A transparência ilumina nosso caminho. É luz pra ninguém ficar no escuro por falta de
conhecimento. E, acima de tudo, é um direito de todos. Mas para o Poder Judiciário da
Bahia, a transparência vai além. Ela é o resultado de um trabalho sério, competente e que
traz benefícios para toda a sociedade. O Conselho Nacional de Justiça concedeu o 1° lugar
no Ranking de Transparência do Poder Judiciário do Brasil e isso é motivo de orgulho.
Porque ser transparente para você é o nosso maior prêmio.
O partido gráfico apropria-se de elementos que dão destaque à palavra "Transparente",
trazendo uma ideia de transparência na palavra. Ao fundo, o destaque é dado a uma pessoa
deixando a peça mais humana e mais próxima das pessoas.
Principais pontos da estratégia
O que dizer: a comunicação da campanha objetiva, ao final, fazer com que a população
do estado da Bahia reconheça a conquista do prêmio da transparência pelo Tribunal de
Justiça da Bahia, evidenciando as ações que foram feitas em beneficio da população para
a conquista desse prêmio.
Para isso, a campanha conta com uma estratégia que parte do princípio do impacto. Ou seja,
para que a população consiga reconhecer que para o Tribunal de Justiça ser reconhecido
como um órgão transparente foi preciso integrar suas áreas técnicas para garantir um acesso
facilitado e padronizado às informações, possibilitando, assim, mais agilidade, eficiência e
modernidade por parte do Poder Judiciário. Assim, o atributo da transparência terá destaque
nas peças, trazendo este atributo como a consequência de uma série de ações que foram
tomadas pelo Tribunal de Justiça para a conquista do prêmio. E é com essa estratégia que
as pessoas vão valorizar e entender, de fato, a importância da conquista desse prêmio:
entendendo as ações que foram feitas e o que foi preciso fazer dentro do TJBA para que as
informações sejam apresentadas de forma clara, trazendo mais eficiência do serviço para
toda a população.
A quem dizer: a proposta dialoga com a população do Estado da Bahia, contemplando a
capital, região metropolitana e o interior: jovens, adultos e idosos, na faixa etária a partir
dos 25 anos, de ambos os sexos e todas as classes sociais. Como dizer: a estratégia da
campanha utiliza-se de canais integrados de comunicação, combinando meios on-line e
off-line. Para isso, a campanha é adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variações de apelos e conteúdos, a fim de que a abordagem à população seja assertiva. Na
Ideia Criativa serão apresentadas as 6 peças permitidas e outras não exemplificadas, que
apoiarão as estratégias de comunicação e midia.
Como dizer: o traçado estratégico da campanha, como pode ser observado nos
desdobramentos, lança mão de canais integrados de comunicação, combinando meios on-
line e off-Iine.
Para tanto, a campanha é adequada aos diferentes pontos de contato, apresentando
variações de apelos e conteúdos, a fim de que a abordagem ao cidadão seja convincente,
correta e assertiva. Nesse sentido, a formulação estratégica da proposta publicitária atende
ao objetivo geral da campanha - informar à população a conquista do primeiro lugar no
Prêmio da Transparência do Conselho Nacional de Justiça em 2022- evidenciando os
beneficios que esta conquista traz ao cidadão, como a obtenção de informações de forma
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clara, concisa e padronizada acerca dos dados de gestão do Tribunal de Justiça do Estado
da Bahia. Através de um conjunto de peças que valorizam o conceito "Poder Judiciário
do Estado da Bahia. Nosso maior prêmio é ser transparente pra você.", expressa com
destaque ou como titulo nas peças.
Quando dizer: a comunicação compreende um período de 30 dias (01/07 a 30/07/2023).
Instrumentos, ferramentas e meios de divulgação a serem utilizados:
Com a peça filme 30", que será usada no digital, temos a oportunidade de apresentar ao
grande público como a transparência tem impacto no dia a dia das pessoas e nas ações
que são realizadas pelo Tribunal de Justiça.
Do mesmo modo, na mídia rádio, através do spot de 30", graças à sua grande penetração
e influência, inclusive no interior do estado, será a oportunidade de informar a conquista
desse prêmio a grande parte dos baianos.
Na midia jornal, essa conquista é demonstrada através de um anúncio, que traz em
destaque o conceito da campanha. Por tratar-se de um público formador de opinião e com
um domínio maior da linguagem e das noticias, o próprio tamanho e formato do anúncio foi
usado para lembrar as ações que foram tomadas para que o TJBA conquistasse o primeiro
lugar no Ranking da Transparência.
Na mídia outdoor, aproveitou-se a linguagem rápida e concisa para apresentar o conceito
da campanha e evidenciar, de forma humanizada, que essa conquista tem impacto para os
baianos.
O meio digital vai ser explorado através da exibíção do filme 30" nas redes sociais, Facebook
e Instagram, bem como a utilização dessas redes, de maneira orgânica. Ainda no ambiente
digital, a utilização de Banners de Display trará um maior impacto e frequência para a
campanha, trazendo assim um reforço da mensagem. Buscando atingir o usuário digital em. .

mais um formato, vamos estar presentes no Youtube com a redução do filme para o formato
de 6".
A estratégia tem o objetivo de comunicar e evidenciar a importância do Poder Judiciário do
Estado da Bahia (PJBA), tribunal mais antigo da Bahia, através de um mix de canais de
comunicação.
O Planejamento foí desenvolvido para garantir a divulgação das suas ações e atividades,
através de uma comunicação de forma abrangente e ao mesmo tempo segmentada.
Abrangente, utilizando meios de comunicação de ampla penetração e cobertura, prestando
conta de forma eficiente à sociedade, e segmentada, com meios que possibilitam orientar
e informar os jurisdicionados e públicos específicos. Enquanto alguns meios falarão
amplamente com o público, impactando muitos indivíduos, outros terão o papel mais
direcionado, possibilitando o diálogo fácil e direto com a comunidade baiana.
Para uma comunicação eficaz e assertiva, todo o raciocínio foi embasado em dados técnicos
e consistentes de institutos de pesquisas, bem como os canais do PJBA, direcionando para
o mix de meios que melhor converse com cada público de interesse dentro do Estado.
Com a presente estratégia de comunicação, toda a sociedade baiana será alcançada,
considerando a especificidade de cada público de interesse, conforme descrito no briefing.
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IDEIA CRIATIVA
I. Relação das 6 peças corporificadas da campanha:
1.Filme digital de 30" - para Internet, a peça traz o conceito da campanha em um filme
provocativo, que evidencia o trabalho sério e transparente realizado pelo TJBA.
2.Spot 30"- peça com o objetivo de informar à população a conquista do prêmio pelo TJBA.
3.0utdoor simples 1 - peça de OOH de grande impacto que apresenta o conceito da
campanha "Nosso maior prêmio é ser transparente pra você."
4.Carrossel - carrossel evidenciando as ações realizadas pelo TJBA para conseguir
conquistar o primeiro lugar no Ranking da Transparência.
5.Anúncio de Jornal - anúncio de jornal (meia página) apresentando o conceito da
campanha "Nosso maior prêmio é ser transparente pra você.", evidenciando as ações que
foram tomadas pelo TJBA para a conquista do prêmio da transparência.
6.Backbus - peça de OOH que amplia a visibilidade e capilariza a campanha através da
cobertura nas cidades. Essa peça traz em destaque o conceito da campanha com uma
pessoa ao fundo, trazendo mais humanidade para a peça.
As peças da campanha adequam-se às diretrizes expostas no brand book disponibilizado
peloTJBA.
11. Relação das demais peças da campanha, não corporificadas:
1. Carrossel Story - desdobramento da peça carrossel, trazendo evidências das ações

. realizadas pelo TJBApara conseguirconquistaro primeiro lugar no Ranking da Transparência.
2 a 15. Banners Display IAB - nos formatos: 250 x 250 px, 250 x 360 px, 300 x 250 px, 160
x 600 px, 300 x 600 px, 300 x 1050 px, 468 x 60 px, 728 x 90 px, 828 x 100 px, 930 x180
px, 970 x 250 px, 300 x 50 px ,320 x 50 px, 320 x 100 px. - banners que reforçam o conceito
da campanha e informam sobre a conquista do prêmio.
16. Outbus, versão 1 - peça de OOH que amplia a visibilidade e capilariza a campanha
através da cobertura nos bairros, destaca o conceito da campanha.
17. Bumper 6" - vídeo-pílula evidenciando o conceito de campanha.
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ESTRATÉGIA DE MíDIA E NÃO MíDIA
A estratégia de mídia e não mídia tem o objetivo de comunicar e evidenciar a importância
do PJBA, através de um mix de canais de comunicação.
Rádio - Por se tratar de um canal de massa com custos mais acessíveis, permite maior
frequência de comerciais e maior duração de exposição da campanha. Foram selecionadas
as principais rádios em audiência e afinidade no target, considerando rádio popular musical,
qualificada musical, jovem musical e jornalismo perfil AM e FM. Será veiculado spot 30"
na faixa horária, horários determinados com comunicadores de força e relevância, em
programas que cobrem praticamente toda a Bahia, por quatro semanas.
Digital- Estratégia de visibilidade e segmentação, terá frequência e engajamento, buscando
o público através de renda, dados demográficos, geográficos, interesses, hábitos e, dessa
maneira, ações direcionadas e assertivas. A segmentação será feita para a população
AS ABCDE 18+, com foco em AS ABCD 25+, direcionando para a sociedade geral e os
formadores de opinião dos grupos da sociedade.
Nas Redes Sociais, teremos Carrossel via Feed e Stories, visando a entrega de conteúdos
ricos e que engajem o público. Já no YouTube, maior rede de videos da Internet no Brasil,
iremos utilizar o Bumper Ads, onde o usuário é obrigado a assistir 06 segundos de um
vídeo antes do conteúdo selecionado. Desta forma, garantimos a exposição para provocar
envolvimento com a campanha. Também exploraremos o posicionamento In Stream Ads,
com filme de 30", visando o viewability, que vai em busca do usuário que apresenta maior
tendência de assistir a pelo menos 50% do vídeo veiculado. O filme também será veiculado
nas Redes Sociais via Feeds do Facebook e Instagram, promovendo assim um circuito
fechado de comunicação. Em portais, buscaremos nosso público com a Rede de Display
Programático, com Banners em diversos sites, em espaços entre matérias e conteúdos
diversos em sites que sejam relevantes para nossa campanha e público. Toda a campanha
será monitorada, prezando pelo Brand Safety, não permitindo que a comunicação apareça
em sites e portais de conteúdos delicados, extremistas e/ou pornográficos. Para aferirmos
o impacto da campanha usaremos formatos que possibilitem termos a percepção dos
usuários sobre as ações (brand lift).
Esta estratégia possibilita mensurar em tempo real o desempenho da campanha.



Toda a veiculação será monitorada através de dashboards.Este canal estará presente em
todo o periodo da campanha.
Out of home - Apoia e atinge todos os perfis de targets, ampliando a propagação da
mensagem. Somando-se esse atributo à sua capilaridade, a importância deste meio o torna
imprescindível para a amplitude de cobertura desta campanha. Para tanto, buscamos em
momento especifico e estratégico para esta campanha formatos de grande impacto, que
permitam a comunicação com todos os targets. A distribuição estratégica das peças será
feita nos meios busdoor e outdoor.
Outdoor - Midia de grande relevância na praça, o meio será distribuido em formato simples
em Salvador, Região Metropolitana e estradas que dão acessos às principais rodovias do
Estado: BR-101, BR-324; BR-116 e BAs 172, 052 e 093, ampliando a cobertura e impacto
da campanha. Período: 01 bissemana.
Busdoor - O meio terá papel importante na disseminação do criativo pela sua capilaridade,
possibilitando a inserção em bairros mais distantes, complementando a cobertura do meio
outdoor na capital e Região Metropolitana. Em formato backbus, trazendo mais impacto
e o formato outbus, trazendo maior possibilidade de frequência, teremos a exposição da
campanha durante 30 dias.
Jornal - Meio com alta afinidade no público formador de opinião e credibilidade estendida,
será contemplado com anúncio de 1/2 página no jornal de maior circulação do Estado,
considerando o dia de maior tiragem, de acordo com o IVC.
NÃO MíDIA
Os canais próprios do PJBA terão papel importante na divulgação para o público interno e .
público externo geral que busca informações de serviços que atendam às suas demandas.
Portanto, sugerimos a comunicação através de meios disponibilizados no dia a dia, como
portal do PJBA e redes sociais (Facebook e Instagram). A estratégia se apropriou de meios
que ratifiquem e até mesmo tangibilizem a imagem do PJBA como importante na vida do
cidadão. A estratégia de midia descrita acima entrega para a ação de comunicação muito
mais que a melhor utilização técnica dos meios e a economicidade nas escolhas.
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BACKBUS
Localização: Traseira

Formato: 2,20 x 2,OOm

Substrato: Adesivo Blackout



OUTBUS
Localização: Vidro traseiro

Formato: 2,10 x O,95m

Substrato: Adesivo Blackout
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COBERTURA - SALVADOR
t .. .'

--COBERTURA GERAL

.,

Cobertura
Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

1 - ORLA MARíTIMA - CENTRO
2 - CAjAZEIRAS I PATAMARES IITAPUÃ I P. DO
FLAMENGO I SÃO CRISTOVÃO
3 - SUBURBIO

Subúrbio Jardim das Margaridas
Cajazeiras Vila Can~ria
Águas Claras Mussurunga
Pau da Lima Sl!loCristóvão.,
BR 324 .Mata Escura
Cia ValérIa '
Av. São Rafael _ • ~ • ~Sâo Caetano
Av. Paralela _ • " T ~Valérja
Cabula .. 'São Caetano
1mbuf .• Estrada das Barreiras
Orla: Boca do Rio até Praia do ~ - Narandiba
Flamengo Fllzenda Grande
Av. Orlando Gomes {Platã) - Estrada Velha do Aeroporto
Av. Pinto de Abaeté
Aguiar(Patamaresl I Stellll Mares
Av. Dorival Caymmi (Itapuã) Boca da Mata
São Cristóvão Sussuarana
Aeroporto CAS
São Marcos Arraial do Retiro
Vila Canária São Cristóvão
Mussurunga Aeroporto



Cobertura
Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

,~,.
I
!;

--COBERTURA GERAL

Parque São Paulo
Vilas do Atlãntico
Buraquinho
Praia de Ipitanga
Unime
Portão

') Centro
:) Terminal. Turistico
1, Arcanja
\") Capiarara
) Caji
') Viia Praiana .,'
o Vida Nova .. , , .
o. Capelão :: ; . ,

COBERTURA - LAURO DE FREITAS

4 - ITINERÁRIO BAIRROS:



Cobertura
Linhas Subsistema de Transporte
Especial Complementar

COBERTURA - CAMAÇARI

5- ITINERÁRIO BAIRROS:

'O

"

o

-,

o

"
'.'

Centro X Vila de Abrantes
Centro X Parque das Margaridas
Centro X Arembepe
Centro X Cantos dos Pássaros
Centro X Cordoaria '
Centro X Catu
Centro Cajazeiras de Abrantes .
Centro X Barra de jatulpe •.
Centro X Itaipu '
Centro X jordão, : : : ; -
Centro X Tiririca ...
Centro'X Barra de Pojuca

o Centro X Mesquelra
o. Barra de Pojuca X Via Estrada do Coco (Direto)
o Barra de Pojuca X Via B.da Cebola
o. Barra de Pojuca X Cascalheira

* As linhas são rotativas. Possibilidade de alteração diária do itinerário.



PROPOSTA COMERCIAL

BACKBUS MENSAL 2.20 X 2.00M R$í.7S0,OO R$ 3~0:9cÓ:';
"\',

-',1."','
,:~._--

OUTBUS MENSAL 2,10 X O,95M R$ 900,00 R$ 150,00

CONDiÇÃO DE PAGAMENTO: 30 DO.



N
(J)

c:::'Oao Central
de Mídia
SALVADOR

~(71) 3271-3000
@ @centraldemidiasalvador
com erc ia I@centraldemidiasalvador.com.br

mailto:I@centraldemidiasalvador.com.br


insiahl
•••• "'1D/oI.

r--------- -- -------
Rede de Oispl.y (OV :l60). Site Usr.

PMAX Google PerformanceMal(' search/Oisplay/Voutube

= I.~.mtp•.
COA RS 70,00

CPA RS 45,00

CPl RS 50,00

CPC RS 60,00

CP1 RS 6,50

CPC RS4,50

CPC RS3,5O

CPC RS 73,00

CPC RS4,OO

CPC R$ 5,00

CPC RS 5,30

CPC R$6,50

CPC R$8,40

CPC R$:l,OO

CPC R$16,OO

CPC RS 3,20

CPC R$ 3,00

CPC R$4,OO

CPC R$ S,OO

Sobcomulta

SObcomulta

Sobcoruulta

CPC RS 10,00

CPC RS 12,00

CPM R$ 21,00

CPM R$ 22,50

CPM R$ 24,00

CPM R$ 24,00

CPM R$ 25,00

CPM R$ 29,00 tJCPM RS 24,50

CPM R$ 26,00

27
5[
~

Rede de Vicleo (OV 360) .IAB

Rede de Vídeo (OV 360). Sltellsr.

Rede de Olspl~ fDV 360) • segment.1içio: Can.lsl APPs

Rede de Olsplay (OV 360). Banner IAB

Rede de Olsplay fOV 360) • 5egmentllç!o: Remarketlng
(necessJrio instalaçio de TAG no slte)

Rede de 01sp/av (DV 360). Geolocallzado maior que SOOk
'habitantes

Rede de 01splav (DV 360)- Geolocallzado merlQr que SOOk
Habitantes

,TlkTok - Feed de Notrdu

Rede de Dlsp/tly (OV 360) - Segmentaçlo: CIInals I ,APP5

Rede de Olspley (DV 360) - Segmenuçlio: Remarbtll'ql
(nKesúlio ;nst.!aç.lio de TAG l"lO slte)

Youtube .In-streem

TlkTok • feed de NoUdas. 5egmentaçio: Interesses

Rede de Pesquisa (Googh .•Ads)' BU$ClIdores

Oownload do epp com search/displev/voutube

Unkedln. Feed de Noticlas
~menuçlio: Interesses

FlIcebook Ilnstagl1lm. Feed de Notk:ias I Slori~

Filtebook IlnstaBnlm. Feed dI! Noticias I 5tories I Reels
SegmentaçJio: Interesses

FlIeeboolo: Ilnsl&gram - Feed de Noticias I Slones I Reels
Segmenttçiio: Geoloalliudo

Faeebook Ilnstlgl1lrn. Feed de Notk:las I Slories I Reels
Segmentaçio: Retlrgeting

facebook Ilnstagram. feed de NoticIas I Storles
,5egmentaçio: Instalaç!o de App

facebook Ilnstagram - feed de Noticias I S!orles
I 5egmentaçio: Conversão

facebook Ilnstagram. feed de Notklas I Storles
Segmentaçio: Vencias do Caulogo

Nallve. Tabool.

Anúncio de ChfImada

Rede de Olsplay (OV 360) - SegmertUlçlio: Interesses

Google Discovery

Rt'de dI! Displey IDV 360) • SegrT1e1rtaçlio: GeoIoc:alillldo

Geração de Cadastros
Facebook I tnstagram. Feed de Noticias
Geração de Úldllstros
.Facebook !Instagram. Feed de Noticias

captação de Lead

-,

•••• 1

OIsplay

",,'"

",,'"

DO,,",

Download

GoogleAds

AJClInce





Alcance
_ _ ~ [~.l~ Milrt:e1InS (Inslt;ht Midl.)

[
-.-""""'--,-•••••--0..-.-011--.-- ;KnoIoI-.--Y~~PJocrJmitlco
• TV svne (Tunad)

•

•••••

...-.••...

IUidioAds

Spot/fy - Áudio + ~

Spottfv • VISU.tlZ.çlo de Video

~er .Áudio

A1ance
Pu,h Notlflatlon (MDM)' ~IIlOf.~.
~ ~fliation (MOM).~Nvfor
Pro~oEs~.1
P\J,h Notlflatlon IMOM). LhoebeNlvlo<.• O.shbo.<d

.f'friormance
A1ant ••

WNtgpp tM~(ne 11n~1ItMldlllJ

,Ak:lIncl!!
~SMSMartetl"l: ltmiflht Mldi.)

0'(' 11$0.30

0'(' R50,25

"'" 11$0,30

0'(' 11$0,25

"'" R$ 0,30

SobconsulU

"" R$ 2,50

"" RS 4,50

SobconsulLa

0'0 R$ 2.50

0'0 11$0,50

0'0 RS 1,75



TABELA DE PREÇOS
OUTDOOR 2023

PREMIUM ILUMINADA R$ 9.768,00 R$ 25.542~00 R$ 38.280,00

I PREMIUM R$ 6.512,00 ~$ 17.028,00 R$ í5.5l0,00

STANOARO ILUMINADA R$ 6.880,50 R$ 17.919,00 R$ 26.1)0,00

I STANDARD R$ 4.587 ;00 R$ 11.946,00 R$ 17.820,00

mmDni>~~~~~

VALORES (R$)! CARTAZ SIMPLES

Av. Centenário, nO2411, Condomínio Empresarial Centenário,
salas 405 a 407 - Salvador-BA.
www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor

http://www.impactooutdoor.com.br/impactooutdoor


TABELA
L2@L2:ID

MÍDIA EXTERIOR

i

Outbus 2,2SxO.9m

Veiculaçã.o I R$755,OO

Produçã.o I R$llO,OO

BackBus2.sx2m
Veiculaçã.o I R$2,850.00*

Produçã.o I R$300,OO

*20% na reaplieação

Inb USO.4xO.Sm

Veiculaçã.o I R$120,OO

Produçã.o I R$lO,OO

(971.98138-7573
Rua Ale,euAmoroso Lima, 668 - Sala 201

Caminho das Arvores - Salvador - BA. CEP 41820-770





DIA' HORÂRIO PROGRAMAS APRESENTAÇÁO SEGMENTO SECUNDAGEM 30"

Segê Dom.'04h:lS 06h Vamos Acordar WaUdoSllva Notrclas' Muslc.ill RS350,00

Socledadf! Urgf!ntf! Adf!lson Ú1rvalho Jorn.illlsmo RS650,00

Seg à Sex.1 O8h~s 10h Balanço Geral Raimundo Varela' Ptclro Sento Si! Jornalismo RS750,00

Seg à SeIC./IOh~s 12h Conedo Sociedade Sllvana Oliveira Jornalismo RS550,00

soert+ 1001 Silva (!Equipe úportlva Esportes RS550,00

Show da Tarde M.1rIonto Variedades RS350,00

SWúmlnho NtK!ITavares Jornalismo 'TrAnsito RS550,00

Bate Bola Fabrfcio Cunha (!Equipe Esportiva Esportes RS550,00

Balanço Geral João Kalll Jornalismo RS750,00

Sábado I 09h às 14h Sucessos de ~bado Wal1doSllva MusicaI RS350,00

Show da Tarde- MárioTIto Musicai RS350.00

ByNIgW Matf!UsLucena MusiuJl RS350,00

Momentos lnt"SQueclveh Mateus Lucena Musicai RS350,00

Dominguf!ira Soc~ade MárloTlto Musical RS350,00

Show de DOmingo- Mat~s Lucena Music:al RS350,00

ANoltf! l! Nossa RelalC- WalldoSIM Musical RS350,00

Jornada EsportIva Equipe Esportiva Esportes RS750,00

FallCaHorária RS500,00

IndetermInado

CONVERSÃO
DE SECUNDAGEM

5~ 0.25

15- 0,5

60~ 2,0



OlA J HORÁRIO PROGRAMAS APRESENTAÇÃO CS-NmO VINHETAS COMEnCIAIS SECUNOAGEM 30~

~IJDom Vamos Acordar Walldo SIlva Notldas J Musical 60 30 R$14.535,OO

SeglJ Sell' Sodedade Urgente Adelson Carvalho Jornalismo 44 44 R5 33.935,00

Balanço Geral RaImundo Varela J Pedro'Sento Sé Jornalismo 52 52 R548360,OO

COnell'30 Sociedade Sllvana Oliveira V"rledad~ 44 "44 RS 29,425,00

Sporl+ Tonl Silva e Equipe esportiva Esportes 44 44 RS 29.42S,OO

Show da Tarde MArloTIlo Variedades 44 44 RS 19.030,00

5t!u Cari'llf\ho Noel Tllvares .tbmallsmõ ITransllo 44 44 RS 29.42S,OO

Bate 801" Fabrklo Cunha e Equlf)(! Esportiva ~portes 44 44 RS 29,425,00

Balaflc;oAõill Equlf)(! Esportiva Esportt'S lO lO RS 14.600,00

Sucessos de Ybarlo WaUdoSflva Muskal 8 8 RS 3,230,00

By NIghl Matem Lu~na Musical 8 8 RS 3.2~0.õO

Momentos Inesqueclvels MataJS Lu~na Musical 8 8 RS 3,230.00

Domlnguelril Socl~ade MIlrlonto EntretenImento 8 8 RS 3.23Õ,OÕ

Show de Domingo MlItt'US Lucenll Entretenimento 8 8 RS 3.230,00

A Noite é NoSS3 Relax walldoSIIVlI Musical 8 8 RS 3.230.00

INFORMATIVOS

SC!g1JDom 7h h 19h

SC!Q11Dom 6h 1I~ 19h

Hora certa

Transito Sodedllde

Bola na Rede

'98
308

"O
'54

44

44

RS 23375,00

RS 35.750,00

RS 27500,00

RS 20.625,00



OUTDOOR SIMPLES
R$ 4.483,51

OUTDOOR DUPLO
R$ 11.659,95

OUTDOOR TRIPLO

R$ 17.526,85

~.,

- Iluminação: Acréscimo de SO%no valor.
- Aplique: Acréscimo de 30% a"50%, dependendo do tamanho.
- Projeto especial: Valor sobre consulda.
- Não nos responsabilizamos por lonas roubadas.
- Nossas placas são de ferro, tubo monoposte e chapa galvanizada.
- Troca de cartazes dentro da bissemana: acréscimo de 10%.
- As placas iluminadas possuem duas luminárias de 100 watts (Ied) cada uma.

Visitem nosso site: www.akymidia.comAfiliada: r,~
aNTUt Df 0l1Jtl00I' •..,.

AV. TANCREDO NEVES. 2421, EDF. CENTRO EMPRESARIAL REDENÇÃO, SALA 401 - CAMINHO DAS ÁRVORES

fEL: (+55 71l3021~1 I WWW.AKYMIOIA.COM

35

http://www.akymidia.com
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-
y. Página 13cal x 19cm

Rodapé 1 5 cal x 1DcmSelo 1 3colx 15cm

y. Página 1 5 col x 19cm

Impresso

1 Página 1 5 cal x 38 em

~ÕRMÃTOS-



Condi es: la de 30% para anuncios coloridos.
crésci O de 30% para oulras páginas determinadas:

Acresci de 30% para fonnalas diferenciados .
•Acrésci de 100% no valor. Para negociações consulte a área comercial.
Em ca ,multiplicidade de marca. acrescentar 10% por marca adicional:

5pecificações não valem para a Publicidade Lega1.

~ÃLORES- Impresso

Posiçãodet

~pa .

Contracapa

bgina02
Página03

Fágina04

Valor em/calSegmento

~~~ri-"~_(3ovemo,M,::cadoFi".~ceiro,~erviço R$497

ExpressãodeOpiniãoe Propa9andaPolítica- R$497

~da'!.e ~~a_I_~ ~_~ ~ R_$_34~_9:=J

Imobiliário,Varejo,VelculosdeComunicação R$291

Entre~~ni~e~~-~-'."~"..s~~os ~~ ~.!~
OutrosSegmentos R$202

I



Inserções Investimento Inserções Investimento

01 R$ 531 01 R$ 268

15 Dias R$ 3.998 15Dias R$ 1.999

30 dias R$ 6.382 30 dias R$ 3.190

~ÃLÕRES-Classificados

Retranca
de capa
4.5 x05 em

'Contralo minimo de 3 meses

Valor em/cal

PB-R$127/Cor-R$163

PB - R$ 85/ Cor- R$ 110

PB - R$ 68 / Cor - R$ 88

PATRoclNIO OE RETRANCA
01 COLX04CM

vestimenta
mensal'
R$ 9.057Diária

PATRoclNIO OE RETRANCA
01 COLX08CM

Anúncios simples

Padrão
CRECI/ ADEMI/ SECOVI

ABRH/ASSOVEBA



INFORMAÇÕES 00 DEPARTAMENTO COMERCIAL
Condição de pagamento: 15 dias fora o mês da veiculação.

A autorização devera ser entregue até as 17h do dia útil anterior ao inicio da veiculação.

Envio de material em formato mp3 até as 18h do dia útil anterior à veiculação para o

endereço opec@radiopiata.com.br

O cancelamento de autorizações só poderá ser feito com um prazo minimo de 10 dias

úteis de antecedência ao inicio da veiculação da referida autorização.

Para veiculação de formatos acima dos 60", formatos diferenciados, ou projetos

customlzados o departamento comercial deve ser consultado.

Para o formato de 90", considerar 3x o valor de 30"

Para o formato de 120", considerar 4x o valor de 30"

Clientes novos passarão por avaliação de crédito e cadastro para Inicio da veiculação.

Enviar o material com titulo do spot e número do PI nomeando o arquivo.

É de direito da Piatã Fm avaliar e recusar a veiculação de qualquer material que esteja

fora

dos padrões e normas técnicas e éticas que regem a atividade publicitária no país.

Para o formato de 5" utilizado em projetos comerciais é considerada a conversão de

37.5% do comercial de 30"

Multiplicidade de marca: cobrança de 10% a cada marca. *Comercial de 15" corresponde

a 0.75x 30n I Comercial de 45" corresponde a 1.5x 30" I Comercial de 60" corresponde a

mailto:opec@radiopiata.com.br


TABELA DE PREÇOS
BASE: JANEIRO/2Q13 •,••••••••••• E,mH!"~!iEj;jm••~'''~i'~.•.iJI••••••••• ~

_1"I@rvolo orl.d" .'p~d.lm~"l. p••.• a I,radla,.od. um ú"ic;o com@rci.1.

Nenhum. oul'a m""'. produto ou '"U11donle dividi •.•• ot."çOo do ""vinte.

_ Holides: Programa da< 5<;" (7h10 ou 8nl0) e Hopp~ Hour (l7hl0 ou 1BhIO).

- DI•• d. '.m.no; .~gu"d. o '''IO-'''I,a

• Fmm.le", 3D" oU 60"

_N~de In,.rçli.s: 011",e,ç.;o dl.d. PC' preg •.•mo. oom um. comp'" mí"lma d•

20 In,.rç6.,. no p.riodo d. 10 di., .

CITAÇÕES 15 )
COMERCIAIS 130 I POR M~S

PATROclNIO
PROGRAMAS DIAS HORARIOS COTAS

POR MES NO PROGRAMA
NO ROTATIVO

TOTAl(JO l
lO6A.5l2H)

PROGRAMA DAS SETE SEG/SEX om ÀS09H ~.1.~ -=+ ~ " • ., 25.156.00

60 MINUTOS -I' EDlçAO
..

itK.I>.512~
--

SEG{$EX « " " • ., 16.534,00

TOQUE BIb\SIl.BRO SEG!SEX lZrI À513H " « "
-- -. .,• 26.110,00

~~NUTOS _2. EDlçAO --+----_SE~~ +--- 16H ÀS 17H ~--- _ 2_~____ " • ., 15.616,00

HAPI'YHOUR SEG/SEX 17H AS 2011
- -

'00 « " • ., 25.756,00

ONUNE Sl'G/SEX 20H I>.s 21H ro ~ - " , ., 23,589,00

ESPECI.IllGFM - - SABAtlO -!- -21H ÀS12H . • -- • ro , ., 16.649,00

SEG/SÁ8 nH ÀS OLH
. -

FREESOUND '" ro ro , ., 14.7'*1,00
DOMINGO 21H ÀS 02H

SEG/5£X ~~--- .,
HORACERT"'Z SEG/SEX 07H -IDH -14H .1aH "" ., 32.124,00

HORA CERTA 3 SEG/SEX 08H-llH -15H. 18H~O "" "" ., 32.124,00

HORAcERTA4 SEG{SEX OBH30-1Lli -16H -19H "" "" , ., 32.124,00

GFM CULTURA _._SEG/SEX . 03 EalÇaES POR DIA "" "" , "' 24.093.00------- -~--~-
GFM ACONTECE __ SEG{SEX _ 03 EDlçOES POR DIA " " -~,~-., 24.093.00

GFM NOTRÂNsrrol SEG{SEX õ4 EDiÇÕES POR DIA " " "' 25.946.00

GFM NO TR4Nsrro z "-~~~~~ _04 EDIÇOE5 POR DIA •• " ., 2S.'!46.oo

DESTAQUES DIAS HORARIDS CITAÇOESIS l COMERCIAI5(30) COTAS PATROcfrllO
PORMÉS PORMÉ5 TOTALI3D")

•• G'" 00,1o,••••• 'D••••,,,"" '0101""do",Idl._ ••><1.,•• ",mo,".,'''', ••''' doo,ol,.m••. ","",,, •• "010'" ,",tom""""

'(omml.~,"", "",,<""_ ••••••,.,,",._""'.,"0. ""0<01>•.•"", •• "",do'Dmo..l", ,"~••,.n"'D"lon",.' ••=n'.,.mp.", •• '",.di''''''''''''D •••,""I,". <'u,,,,'o
.SQl"I"""""'.'""'p' •••••d.do,"" • .,ÔO<Iododo•••• "'p" •• ,.dl.Çlio
• Poc•••• d,,,,'od. d"n",,,,,,,,,,,.," """",0,,•• nh "' •••"""."odo, •••.•o

• A<n"'t0 do mo""'" I"''' "00 WAVI"",,,,,I , •• "1",.t'I •• "hdo """'" di. ~tII." ••• do Inicio<blt"dIoçl.

• A.ntr••• "".t ••••';"''"I ••••••• I.~do"'''mo•••O'',.''•••'''''"'''od •• ''df.oçl.
>(o"dlç'5 ••••••••••• """'I<IJ •• ~".o"'hd.I""lod.I".dl"' ••
> AGFM'0,' " •• "' •.•••••••• "0 do•• m•••• <b•••10<:6d,oo" •• ,I",.". "">O-R•• ,I.",.n'"". ,,"bli<.;h~ .{oo , •• om",Jaç'o doC""". ,",,",oc .IIT.d1.,"'''' ",m.",.~ "".

- --------------_._.- - -_. - - - -_._--~~--

lIREAK EXCLUSIVO

!lAHIA

DfPMlANIENTO COMI'ROoll

Rua A,~tld •• Novls, Ill, , •••• '.'.0. (£P 4" 110-<>10

Tel_1711"Dl 1901{tag3{1803/1814/1178/l992/l31Ull19'1l~;

OPEC
1.1' (7113101117'{1329{1453/1044

RIO DElANEIRO
EmlO COMONIC,f,ÇOa

Av do. Am~I<.> •• 3:655. lo). 241•

8•••od. liju,". CEP21,6l1-OO3

~ol.:(211~BL99~_8~,6839_

r~!!.tr~ •••_i .
!,..,..iol GfM:.,h.lO ""'lO"" '". ""'do •• dom""",-
\_ ••'"'.: •.""',.", •••"•••• """.'''''d'''I •••.

700.00 R$

60"=.2,0

BRAS(UA

MAI$ COMUNICAçlO

5(N. Q..,.d,.01. Bloco"O' _S.I.l:11, lorro"A",

Ed. Contro Emp,,,,,,I.lliberty Malt CEP70.712-903

l"t: 161l3J/g.5683/99109.1~91

SÃOPAOI.O
ESCRITÓRIO REDE BAHIA
'5(:,,10"0 .o.@,rdeb"l"a"omb,

pOlrlóo g'gl'o!t1@rod@o'hl.com.h'

O"Unha v,"aogu~s@!,odeb.hlo "om br J
l_I.: 111)99935,5055f 111.'•••• , ••

mailto:g'gl'o!t1@rod@o'hl.com.h'
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•

REDEOUTLIGHT
MíDIA'OOH

Tabela de Preços 2023
Outdoor

[ --_.~--- ,~--~-
FORMATO PREMIUM STANDARD------- ~-----"---~-~----r Simples' R$ 6.600,00 R$ 4.600,00,.-

Duplo com Junçãol R$ 1].160,00 R$ 11,960,00

!
- - -- _.- --~---

, Triplo com junção R$ 2~.]40,00 R$ 1].940,00

I~I
______ ..I

Reservas
a). Consultas e solicitações de disponibilidades não se constituem como reserva.
b) - As reservas serão lançadas no sistema após recebimento de e-mail.
c). A Rede Outlight garantirá as reservas após consultar a disponibilidade.
Espaços reservados terão validade de 72 horas do envio da solicitação. Na semana do fechamento da Si.semana as reservas
só serão acatadas por no máximo 24h.
Findo o prazo, não havendo confirmação, com envio da respectiva Autorização de Veiculação I Pedido de Inserção, os
espaços estarão liberados automaticamente.
As reservas só são confirmadas com a remessa da respectiva Autorização de Veiculação I Pedido de Inserção do cliente
anunciante e sua respectiva agência na forma original e nas condições acordadas
Cancelamentos
Cancelamentos de Pedidos de Inserções (PI) só serão aceitos sem ônus até a terça-feira que antecede a semana de
fechamento da bi'"semana. Após esta data, caso haja cancelamento do PI, será cobrada uma multa de 30% do valor
contratado.
Cheking
Comprovação fotográfica disponível após]2h do início da veiculação.
Obs: No substrato Lona, a Rede Outlight não se responsãbiliza por furtos ou danos causados por terceiros.

APLIQUES Acréscimo de 30%

- - -
Troca de carta.zes na bi-semana -Acréscimo de l.0%
Outdoor Iluminado - Acréscimo de 50%

• Outdoor simples lonado - Acréscimo de 10%

Projetos Especiais • Valor sob consulta

Conheça o

eJlcsQ~T~!:'
Alameda Salvador, 1057, Torre América, Sala 413 - Caminho das
Árvores, Salvador. BA.41820.790 Tel: 55 713363.2546-
E-mail: rede@outlight.com.br
www.redeoutlight.com.br

..

mailto:rede@outlight.com.br
http://www.redeoutlight.com.br


TABELA DE PREÇ05.2023

A Tabela de Preços da POnto Outdoor 2023 entra em vigor a partir da 8102123

ROTEIRO StANDARD ROTEIRO PREMIUM

OUTOOOR EM PAPEL R$4.596,70 I I R$ 6.561,50

OUTOOOR EM LONA R$ 5.056,35 I I R$ 7.217,65OUADESIVO

DUPLO SEM JUNÇÃO R$ 9.193,40 I I R$ 13.123,00

DUPLO COMJUNÇÃO R$ 11.951,40 I I R$ 17.059,99

TRIPLO SEM JUNÇÃO R$ 13.790,10 I I R$ 19.684,60

TRIPLO COMJUNÇÃO R$17.927,14 I I R$25.589,96

CUSTOPOR BI.SfMANA (74 OIAS)

1_ ~ ApliquesttfãO arréscimo deJO%.
I ~.~ Projetos EspeCiais -.0 preçoserá calculado após ovaliação do loyout.

I ,Placas/luminadas -acrésCimo de 50%.
Troca de Cartazes no bi-semono - acréscimo de 70%.

npONTO
•••• OUTOOOR

:s=..... r,..I
--'- '~.'!~

71 98129.9794 13012.9800 AV. TANCREDO NEVES, 1543, 'ED: EM? GARCIA O'ÁVllA,S 303
www.pontooutdoor.com.br CAMINHO OASÁR'IORES' CEP 41B2M21. SALVADOR. BAHIA
fi Facebook/PontoOutdoor ~ @PontoOutdoor lllI PontoOutdoor Comerclal@PontoOutdoor.com,br
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http://www.pontooutdoor.com.br
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!TABELA DE PREÇg~202~
1. SALVADOR E LAURO DE FREITAS - BA

OUTDOOR
• t, ••• ' .. ~1.': .-"t\. iJ.'.~:.

OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 6.600,00 por Bi-semana R$ 4.600,00 por Bi-semana
(R$ 471,42 PORDIA*) (R$ 328,57 PORDIA*)

OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 7.200,00 por Bi-semana R$ 5.000,00 por Bi-semana
(R$ 514,28 PDRDiA*) (R$ 357,14 PORDiA*)

OUTDOOR DUPLO (PAPEl/LONAIADESIVO) R$ 16.900,00 por Si-semana R$ 11.BOO,00 por Bi-semana
(R$ 1.207,14 PORDiA*) (R$ 842,85 PORDIA*)

OUTDOOR TRlPLO (PAPEl/LONAIADESIVO) R$ 25.500,00 por Si-semana R$ 17.BOO,00 por Bi-semana
(R$ 1.821,42 PORDiA*) . (R$ 1.271,42 PORDiA*)

'Custo de exibição por Outdoor, exclusivamente para períodos Bi-semanais (14 dias)

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%

ILUMINAÇÃO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

2. INTERIOR DO ESTADO DA BAHIA
(Ex. SR 324, Simões Filho, candeias, São Sebastião).

-;t •..•.'1lli .~, ;, - o'. ..
OUTDOOR SIMPLES PAPEL R$ 2.300,00 por Bi-semana

(R$ 164,28 ,00 PORDIA*)
OUTDOOR SIMPLES LONA/ADESIVO R$ 2.600,00 por Si-semana

(R$ 185,71 PORDIA*)
OUTDOOR DUPLO (PAPEl/LONAIADESIVO) R$ 6.000,00 por Bi-semana

(R$ 428,57 PORDiA*)
OUTDOOR TRlPLO (PAPEl/LONAIADESIVO) R$ 9.000,00 por Si-semana

(R$ 642,85 PORDIA*)

'Custo de exibição por Outdoor exdusivamente para períodos Bi-semanais (14 dias).

TROCA DE CARTAZES DENTRO DA BI-SEMANA - Acréscimo 10%

ILUMINAÇÃO - Acréscimo 50%

APLIQUE - Acréscimo 30% e projetos especiais sob consulta

.: A empresa não se responsabiliza por furtos de lona e apliques.

A Unhares & CIA LTOA. Rua Pedro Gamal 74 - FederaçãoTe!.: (71) 3235-6934
Salvador - BA. CEPo 40 231 015 - alinhares@outdoor-ba,com.br - www.ahnhares.com.br

~@alinharesoutdoor - fialinharesoutdoor
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RADIO • JORNAL' WEB
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TABELA AVULSA RÁDIO

PROGRAMA HORÁRIO 15" 3D" 45" 60"

Faixa Horário Rotativo •• 06hàs17h 170,10 243,60 359,10 488,2S

Delermlnaclo (fo<a dos Jomals) 184.80 265,65 399,00 531,30

SeIs em Ponto 06hàs07h 273,00 390,60 586,95 783,30

Bom Dia Metrópole 07hàs08h 273,00 390,60 5ll6,95 783,30

Jornal da Bahia no Ar OShas 10h 389,55 556,50 B34,7S 1.114,05

Jornal da Metrópole no Ar nhOs 1Jh 310,80 466,20 621,60

Jornal da C1d_ 17hàs19h 273,00 390,60 586,95 783,30

Indetennlnodo 106,05 152,25 229,95 306,60

Programas e Jornadas esportivas 2Ohàs22h 361,20 391,65

Vinhetas e dtaç6es gravadas ao,oode 5"até 7" nos jomo~ e
programas esportivos

Cftoç6es ao vivo de S"até 7" 150,00nos jomals e programas
esportivos

Cltaç6es 5" 60,00

Observações: .

48

M E T R O P O L E 2022 comercial:;-todiometropole.com.br

1. JomaI do Bahia no Ar retransmttldo em codefa para o
Interior do estado •
2. N60 IncIul os Jornais de notlclas ••
3. Gravaç&> de spot AS200,00
4. Citações não s60 comerdaflzadas separadamente.

Condições Gerais:
1, Prazo de pagamento: sob consutta
2 Cance1amento: por esaito e com 30 dias de antecedênckJ
3. Testemunhol, merchandlslng e lnfocomerciafs • sob consutta



• •

BACKBUS
VEICULAÇÃO
Tabela: R$ 11.330,00

PraçasIBA: Salvador, Feira de Santana,lIhéus,liabuna, Santo Antônio
Lauro de Freitas e Simões Filho.

Período mlnlmo de 30 dias

OUTBUS
VEICULAÇ O
Tabela: R$ 3.410,00

PraçaslBA: Salvador, feira d. Santana!lhéus,llabuna, Santo Antônio,
Lauro de Freitas, Camaçari, Alagainhas e Simões Filho.

Período mIni mo de 30 dias

INBUS
VEICULAÇAO
Tabela: R$ 2.150,00

PraçaslBA: Salvador, Lauro de Freitas.

Período mlnlmo de 30 dias

BACKSEAT
VEICULAÇAo
Tabela: R$ 3.1 50,00

PraçaslBA: Salvador.

Perlodo minlmo de 30 dias
(20 unidades por ônibus)

MÍDIAG!D
Sua marca em movimento



https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download
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